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“Vull treballar per a una
empresa que contribueixi i
formi part de la comunitat”

ne An a Roddick

Foundero. e Body Shop
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Medicaments, bellesa,
cosmetica, alimentacio
saludable...




Dis-Chem

Foundation
Caring for the Community
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Earn Redeem Give back



Buy a Colgate Toothbrush.

Help give a healthier smile to a child in need.

For every toothbrush pack purchased,
a toothbrush and toothpaste*will be
given to a child-in-need.

» g
- Colgate
EZE i s "

Caring for the Community




I’hort de Dis-Chem Foundation alimenta a 10.000 persones/mes

dona feina i forma en I’ofici a futurs agricultors

Font: Forbes, Mar¢ 2018
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The Co-operative Group

.g 2.532 botigues (supers i conveniencia) + online + 1.079 funeraries

alimentacio,

serveis funeraris
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Involved Active
Members Communities

Stronger Co-op
Stronger Communities
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Proud ' l Thriving
Colleagues Happy Partners
Customers

for your
community
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FOUNDATION 0 PRINCIPLES”

1 GREAT PERSON

3 GOOD PEOPLE

WE HIRE ONLY GREAT PEOPLE!

The Container Store



Fortes habilitats
Actitud positiva I
Capacup'ts creatives
Competéncies orgamtzatlves
Competitivitat |
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How Passion, Commitment, and
Conscious Capitalism Built a Business
Where Everyone Thrives

KIP TINDELL

Chairman and CEO,

The Container Store’
With Paul Keegan and Casey Shilling

[ S~ —

N\ e e s i . B . S L . . .l B B I Sl S, it




-

’ CONSCIOUS
CAPITALISM

son/Enligh
| Revoldtion

ik

Industri

g



The Consequences of Capltallsm

Real GDP per Capita (2000 S)
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Raj Sisodia, Co-fundador del Conscious Capitalism.

12 Conferencia Europea. Barcelona, Juliol 2018



evolucio % poblacio mundial en pobresa extrema
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Raj Sisodia, Co-fundador del Conscious Capitalism.
12 Conferéncia Europea. Barcelona, Juliol 2018
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valors com a factor competitiu

people planet profit









Resum: Retail amb VALORS com a factor de competitivitat

S

Marques que aporten un valor addicional i diferencial
Clients cada cop més conscients les prefereixen

Empreses amb un “proposit” o rad d’existir generen
+ riquesa i la reverteixen també en fer el bé comu

Liders amb consciéncia que prioritzen aquests valors

Avencos i acceés a la tecnologia - I’avantatge competitiu es
centrara en la Visio, Cultura d’empresa i Valors de la Marca

Font: KISS Retail, Estudi “Retail i Valors”
encarregat per Comertia. Novembre 2018
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Tinguem cura de
les PERSONES

Ajudem a les més
necessitades

Elles cuidaran
les empreses
amb valors
responsables



